DZGWG
TEMAT: POPYT NA USLUGI

GASTRONOMICZNE I CZYNNIKI
GO KSZTALTUJACE. (2 TEMATY)

Izabela Zero




CZYNNIKI WPLYWAJACE NA POPYT USLUG
GASTRONOMICZNYCH:

Liczba osob korzystajacych z uslug
gastronomicznych.

Na wielkos¢ popytu wplywa liczba ludnosci oraz jej
zroznicowanie pod wzgledem
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Korzystanie z ustug gastronomicznych jest coraz
bardziej popularne 1, oprocz zaspokajania gltodu 1
pragnienia, dotyczy tez potrzeb wyzszego rzedu:
posiadania prestizu, checi przynaleznosci do
okreslonej grupy itp.
- -

Okoto 50% Polakow powyzeJ 15 roku zycla korzysta z
ustug gastronomicznych



o Ogélna sprzedaz ustug gastronomicznych wplywa na
popyt krajowy 1 wplywy z podatkéow VAT 1
dochodowego, ptaconego przez przedsiebiorstwa.
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Od liczby klientow zalezy tez jakosé funkcjonowania
przedsieblorstw gastronomicznych. (osiagane
przychody pokrywaja wynagrodzenia pracownikow,
remonty, modernizacje itp.)




Cena danego produktu lub ustugi.

Prawo popytu mowi o tym, ze wzrost ceny na dane
dobro lub ustuge powoduje spadek kupowanej 1losci tego
dobra lub ustugi.

Wykres popytu

Przy zatozeniu, ze na popyt wptywa tylko cena mozemy
go przedstawi¢ za pomocg ponizszego wykresu:

A A: przy cenie 70 popyt na dang
sl B ustuge wynosi 15
B: przy cenie 50 popyt na dang
o ustuge wynosi 25




o Jednak 1stnieje wskaznik taki jak elastycznos$¢ cenowa
popytu, czyli zroznicowana reakcja spadkowa na wzrost
ceny. Przyktad:

Sok pomaranczowy podrozat o 20%
Chleb podrozat 0 20%

Spadek popytu na sok bedzie inny niz spadek na chleb,
pomimo tego, ze ich ceny wzrosty jednakowo.




5. Ceny innych produktow i uslug. Strategie.

o STRATEGIA CEN WYSOKICH, moze obejmowac:
Produkt lub danie inne niz u konkurencji

Ustuge swiadczona w wyjatkowej atmosferze
Zapewnienie niespotykanych atrakeji

Restauracje prowadzona, przez znana osobe
Restauracje lub lokal nagrodzona prestizowa nagroda
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o STRATEGIA NISKICH CEN

cel: zapewnienie wiekszej sprzedazy pod wzgledem
1loSciowym 1 wartosciowym.




o STRATEGIA CEN PRESTIZOWYCH

stosowana dla produktéow wysokiej jakosci,
luksusowych (moze to ograniczyc¢ liczbe klientow)

Np. restauracje z produktami ekologicznymai, z
produktami z wlasnej hodowli 1tp. ~
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STRATEGIA CEN PYZA JEZYCKA

ZWYCZAJOWYCH/
NEUTRALNYCH

Utrzymywanie cen
produktow na

- - Zupa szczawiowa z jajkiem 5,90

p O Z I O m I e p O d O b nym Zupa chrzanowa z biatg kietbasg 6,90

lub takim samym | ak Zupa kalafiorowa 5,90
p rOd u kty u fl rm Kaczka z pyzami 19,90
ko n ku r‘e n Cyj nych . Gulasz wegierski z pyzami lub z plackami ziemniaczanymi 16,90
Sos mysliwski z pyzami 16,90

ST R AT E G I A C E N O Filet z kurczak.a na grillowanych warzywach 15,90
NIER OWNY CH Schab z boczniakami 15,90

Klopsiki w sosie koperkowym 15,90

KONC OWKACH Zapiekanka ryzowa po meksykansku z mozzarellg 14,90
Makaron z kurczakiem w sosie stodko kwasnym 14,90

Ce I : u ZyS kan i e e'l:e ktu Makaron z pesto bazyliowym z stonecznikiem 14,90
- Spaghetti po bolonsku 12,90

pOStrzegan I a’ p rOd u ktu Placki ziemniaczane na stodko z kwa$ng $§mietang 11,90
j ako tansze g0 Pyrki z gzikiem 11,90
Camembert panierowany na satacie 12,90

Safatka z kurczakiem lub z grillowanym tofu 12,90

Satatka grecka 12,90



1. Dochody nabywcow.

WYyzsze dochodi konsumentow

wieksze mozliwosci korzystania z uslug gastronomicznych




5. Upodobania i preferencje klientow.




Reklama i promocja.

6.




PRACA DOMOWA

1. Wyjasnij co to jest przyneta cenowa 1 podaj przyktady.
2. Wyjasnij co to jest wrazliwoS¢é cenowa 1 od jakich
czynnikéw zalezy.

Prosze aby wykonane zadania przesltaly mi
nastepujace numery z dziennika:

7,8,9,18, 22, 23

TERMIN: 24 MAJA



